HEDER KLARA

MEGFIGYELES A TORVENY PEREMEN: OSINT TECHNIKAK TIZENEVES
SASAENG RAJONGOK KEZEBEN

1. Bevezetés

Kozel 20 éve indult hddité tdtjara az un. ,,Koreai hullam” ('C".j-.?r, Hallyu), mely a

dél-koreai (pop)kultirdt napjainkra a film, tv-sorozatok, jatékok, szépségipar, divat,
képregények és kiilonosképpen a popzene teriiletén nemzetkozileg kurrens arucikké tette.
Becslések szerint 2018-ban a Hallyu teljes exportja 9.1%-0s novekedéssel dsszesen 9,48
millidrd dolldr volt,' amelybdl a legnagyobb szeletet a koreai popzene, az dgynevezett ,,K-
pop” adja.

Az olyan — sokak szdmadra valdsziniileg ismeretlen — egyiittesek, mint a BTS, EXO,
SHINee vagy a Blackpink tobbmilliés rajongétdborral, és akédr tobbszdzmilliét®> is
meghaladé youtube vagy spotify letoltéssel uraljdk a teriiletet. A K-pop legfontosabb piaca
hagyoményosan Eszakkelet-Azsia, Japan és Kina, de az elmilt években Eszak-Amerika
exportja jelentdsen megugrott, a novekedés kozel 94%-os. Igy a Hallyu, és kiemelten a K-
pop — sokak szdmdra taldn vdératlanul — 4j teriileteket hoditott meg, nemzetkozi
rajongébazisra tett szert, gazdasagi és kulturdlis hatdsa Azsia mellett Amerikdban és
Eurépaban is jelentds.

Bédr, az elszdnt/elkotelezett rajongdi magatartds meglehetésen gyakori, a
legelszantabbak a K-pop kultirdban kiilon nevet is kaptak: 8k a ,szaszeng fanok.”

(AI'g'f,ﬂ), a vdlasztott idol magédnéletébe mindenen keresztiill betolakodd, fanatikus

rajong6k. Mivel a K-Pop kultiirdban kifejezetten erdsen jelenik meg a miivészt a végletekig
idealizal6, birtokolni vagydé, s ezért mindenre képes sasaeng magatartds,* a K-Pop
népszeriisége ezt a rajongdi hozzadllast is elterjesztette. A kovetkezmény pedig gyakran
torvénysértd viselkedés, melyet egy tizenéves kovet el anélkiil, hogy tette valds stilyat
érzékelné.

! Hallyu White Paper (2018) alapjn

Forrés: http://eng kofice.or.kr/b00_hallyuReports/b10 reports view.asp?seq=387&page=1&find=&search=
(Letoltés ideje: 2019.07.17.)

2 PL. A BTS ,,IDOL” cimii szdma a 2018. aug. 24.-i kozzététel 6ta eltelt kozel egy év alatt (2019. 07. 17. 16 h-i
letoltésig) 504.658.387 megtekintésnél tart. https://www.youtube.com/watch?v=pBuZEGYXAGE; mig a Blackpink
,.Kill this love” dala minden eddigi rekordot megdontve az elsd 24 6ra alatt 56,7 millié ldtogatot vonzott, és a 209.
aprilis 26-1 megjelenéstdl eltelt kozel hdarom hoénap alatt kozel 500 millids letoltést (486.496.293) ért el
https://www.youtube.com/watch?v=2S24-y0[j3Y (Letoltés ideje: 2019.07.17.)

3 A sasaeng sz6 maga maganéletet, illetve jelen esetben ennek teljes figyelmen kiviil hagyésat jelenti koreaiul.

* Russell 2008, id: Williams, J. Patrick & Xiang Xin Ho, Samantha:“Sasaengpaen” or K-pop fan? Singapore
youths, authentic identities, and Asian media fandom; Deviant Behavior, 37:1, 2016, 82. o.
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2. A rajongétabor mint motor, gazdasagi eré és halozat

Barabdsi-Albert Laszl6® szerint a siker, tobb mint a teljesitmény: bar arra épiil, de a
siker mutatdja a kozosség elfogaddsa, pozitiv visszajelzése, elismerése. A siker megjelenik
a hdlézatokban, emberi kapcsolatokban, az elismertségben.

Egy miivész szdmdra a siker életet ad6 erd, motor, és egyben gazdasdgi potencial
is, mely mozgdsban tartja, s tovdbbi teljesitményre Osztonzi. Siker nincs pozitiv
visszajelzés, s az azt adé tdmogatd, vagyis a ,rajongd” nélkiil. A mlivésznek tehét el kell
érnie célcsoportjat, meg kell taldlnia az utat a sziviikhoz (és ezen keresztiil pénztarcdjukhoz
is). Ehhez lathatéva kell védlnia: meg kell jelennie lehetéleg minden publikus feliileten,
kiilonosen a kdzosségi médidban.

A kozosségi médidban® az azonos érdeklédési korti felhasznalék nagyon hamar
egymasra taldlnak, ezt maguk a szolgdltaték is tdmogatjdk (pl. a facebook ,lookalike
audience” funkciGja). gy a miivész — vagy marketingstdbja — 4ltal létrehozott hivatalos
tartalmakat a rajongdk gyorsan elérik; s ezeket az oldalakat kézponti ,taldlkozéhelyként”,
,referenciapontként” haszndlva nemcsak az itt elérhetd tartalmakat, hanem egymadst is
villdmgyorsan megismerik.

A hivatalos forrdsok (pl. az egyiittes sajat honlapja, twitter, vagy instagram
accountja) mellett a kdvetdk mds rajongdkat is kovetnek, hozzdszoéldsaikat kommentéljdk,
tovabbosztjdk, illetve sajat tartalmaik is bekeriilnek a ,kozos vérkeringésbe”. A rajongék
informacidikat célzottan osztjdk meg, hiszen eziltal tobb kovetdre, tobb kapcsolatra,
hitelesebb és értékesebb informacidkra tehetnek szert. A publikus és csak bizonyos
személyek kozott folyd kommunikdcié sordn (pl. twitter DM funkcid) kialakulnak a
személykozi kapcsolatok, informdciémegoszté hdlézatok; néhdnyan informadlis vezetoi
szerepre tesznek szert.

A miivész pedig épithet kovetdire: a hilézati csomépontként viselkedd kozponti
rajong6i magbdzis gondoskodik arrdl, hogy az informdcidk naprakészek, és folyamatosan
elérhetéek legyenek. A rajongék kozott kialakuld személyes kapcsolatok, bardtsagok, vagy
éppen gyenge kotések megszildrditjdk az miivész felé érzett érzelmi elkotelezd8dést; a vitdk
Osszekovdcsoljdk az azonos nézeteket vallokat, s erdsitik a csoportidentitdst. Létrejon a
miivész koré csoportosuld, de anndl 1ényegesen tagabb teriileten mozgd, sajat névvel, kdzos
tuddssal és véleménnyel (pl. ,canon” ,ship”-ek) rendelkezd, kiterjedt szocidlis- és
informacids héléba szervez6dd, odaadé rajongétabor. Megjelenik a fandom, kialakul a ,,fan

army””’.

3. OSINT technikak és a ,,Fan Army”

A mindenki szdmdra szabadon elérhetd, nyilt informdiciéforrdsok elemzése
hatalmas valtozasokon esett at a 19-20. szdzadi dokumentum- és tartalomelemzéstol, a

3 A siker kollektiv mérészdm, ami azt mutatja meg, hogy az emberek hogyan reagdlnak a teljesitményiinkre. V&.
Barabasi Albert Laszl6: A képlet - A siker egyetemes torvényei, Libri Konyvkiadé, Budapest, 2018; 28. o.

% Internetes oldalak és alkalmazasok; makro és mikroblogok, tartalommegoszt6 feliiletek (pl. Facebook, Instagram,
Twitter, youtube, Pinterest, Tumblr, stb.)

T A ,fan army” elnevezés dontden valamely zenész/egyiittes/szinész stb. koré szervezddd, sajét belsd struktiraval
és informdciohdlézattal, elkotelezett rajongékkal, sajat fandom névvel (pl. BTS A.R.M.Y., EXO-L, Blink, iGot7,
Shawols), sajat szimbolumokkal, tirgyakkal (pl. BTS ,,Army Bomb” koncertlimpa) rendelkezd rajongdi
csoportosuldst jelent.
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német tengeralattjarok elleni tdmaddsok sikerességét vizsgdlé propagandaelemzésen 4t
napjaink kibertérben torténé digitdlis adatbanyaszatdig, (elektronikai) felderitéséig,” a
kibertérben és azon kiviil alkalmazott informdciégytijtési technikdkig.

A nyilt forrdsi informacidszerzés (Open Source Intelligence, tovédbbiakban
OSINT!®) nagy miltra tekint vissza, de igazi robbandst az informdciés tdrsadalom
kialakuldsa és exponencidlisan ndovekvd adatgylijtési és adatelemzési lehetdségei hoztak a
mddszerek fejléddésében. Az OSINT technikdk (koltség)hatékonysdga, kockdzatmentessége,
informativitdsa és elterjedése a XXI. szazad els6 évtizedére az egyik legfontosabb eszk6zzé
tette a nyilt forrdst adatok elemzését mar nemcsak hirszerzés/elharitds keretében, hanem a
bliniigyi felderités vagy a blinmegel6zés teriiltén is.!!

Béar, az OSINT koridntsem egyenld a digitdlis, interneten elérhetd tartalmak
elemzésével, — hiszen a hagyomdnyos (nyomtatott és elektronikus) média, a sziirke
irodalom, a szakértéi beszamoldk, fotok, mitholdfelvételek, levéltari- és konyvtari anyagok,
tanulmédnyok, konferencidk el6adésai, de prospektusok, rekldmanyagok egyardnt elemei
lehetnek a nyilt forrdsd informaciégytjtésnek'? — napjainkban mégis elsésorban az internet
nydjtja a legnagyobb kutatdsi feliiletet. A kozosségi média, a kibertérben akkumuldlédo,
mindenki szdmdra elérhetd, vagy legaldbbis nem letiltott tartalmak adjdk az elsddleges
keresési teriiletet a nyilt informdcidszerzést folytaté nemzetbiztonsdgi-, dllami-, gazdasagi-
vagy éppen magancélbdl folyatott adatgylijtésnek. Ez utébbi — a magincéli — adatgylijtés
teriiletére esik a rajongdi adatgytijtés kérdése is.

Természetesen jogosan meriil fel a kérdés: Miért tételezziik fel, hogy egy zenész,
vagy egylittes irdnt elkotelezett rajongd adat-, vagy informéciégytijtésbe kezd, vagy akar
OSINT technikdkat haszndl? A vdalasz a rajong6i attitidben rejlik, mely az érzelmi kotédés
miatt kiillonosen motivalttd teszi az érintetteket arra, hogy mindent megtudjanak vélasztott
idoljukrol.

A miésik tényezdt a K-Pop belsd jellegzetességei adjdk. A Hallyut tdimogatja a dél-
koreai kormdny, amely a jelenségben rendkiviil nagy gazdasdgi és kulturdlis potencidlt 1at,
nem is indokolatlanul. A tdmogaté politikai kornyezetben pedig 1ényegében
»hagyvallalatok™!3 valasztjak ki és ,.dllitjdk el6” a kdzonség igényének megfeleld , tokéletes
terméket”: az adott fid- vagy lanyegyiittest. A tagokkal gyakran hosszd tavd un. ,Slave

Contract™ot (‘=0 A2f), vagyis un.’rabszolgaszerzédés”-t kotnek, mely a miivészek

szdmdra hosszud tdvi (akdr 10 évet is meghaladd) elkotelezddést irhat eld, sokszor igen
elonytelen feltételekkel.

8 Falus Ivan (szerk.): Bevezetés a pedagégiai kutatds médszereibe. Miiszaki Kiad6. Budapest, 2004. 273. o.

° Haig Zsolt: Informéciés miiveletek a kibertérben. Dialég Campus Kiad6, Budapest, 2018. 242-245 o.

10 Lévay definiciéja: OSINT ,,A katonai felderités és hirszerzés rendszerén kiviil létezd, a publikum (tehdt minden
egyén) szamdra nyilvdanosan, legdlis eszkozokkel megszerezhetd, vagy korldtozott korben terjesztett, de nem
mindsitett adatok szakmai szempontok alapjdn torténd felkutatdsdt, gyiijtését, szelektdldsdt, elemzését-értékelését
és felhaszndldsdt jelenti.” V6. Lévay Gédbor: OSINT (Open Source Intelligence) — Nyilt informdcids hirszerzés.
Budapest: Zrinyi Miklés Nemzetvédelmi Egyetem, 2006; 6. o.

" Solti Istvan: A titkos informdcidgylijtés, elvei, eszkdzei és mddszerei, alkalmazdsdnak lehetSségei a
nemzetbiztonsdgi munkdban. Doktori (PhD) értekezés; 2017; 118. o. Forras: http:/m.ludita.uni-
nke.hu/repozitorium/bitstream/handle/11410/11109/Teljes %20sz%c3 %bbveg %2 1 ?sequence=1&isAllowed=y
(Letoltés ideje: 2019.07.18.)

12 Banyasz Péter: A kozosségi média, mint a nyilt forrdsi informéciészerzés fontos teriilete. Nemzetbiztonsagi
Szemle. 2015/3. 21-36. o.;

13 A K-pop vezetd egyiittesei, és zenészei tobbségében hdrom nagy cég, az tin."Big 3" (SM Entertainment,YG
Entertainment, és a JYP Entertainment) ,,alkalmazottai”.
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A szerzddott ,terméket” sok fronton tdmado, célzott marketingstratégidval ,,dobjak
piacra”, melyben a megtervezett publikus szereplések, koncertek, és promociods fellépések
mellett legaldbb ugyanekkora szerepet kap a célzott rajongétdbor épités. Ennek érdekében
az adott anyacég bétoritja a rajong6i aktivitdst, a felek egymadsra taldldsat, a , fandom” és a
Jfan army” kialakuldsat. A szorossd val6 rajongdi csoportok ugyanis igen komoly gazdasagi
értéket képviselnek, hiszen motivéltak az elérhetd informdcidk megismerésére; jol
beazonosithat6, er8s vételi potenciallal rendelkezd vasérléi csoportot alkotnak'®, s
~masodlagos marketingként” pedig Onként osztanak meg a kovetett személlyel vagy
egyiittessel kapcsolatos minden fontos informéciot.

Az egyiittesek eleve jol felismerhetd arculattal 1épnek ki a rivaldafénybe, ez pedig
nagyon megkonnyiti az érdekléddk szamdra az adott miivészcsoport beazonositdsat, és a
veliik val6 érzelmi azonosuldst. Mivel azonban megtervezett megjelenésr6l van szd, sok
rajong6 — jogosan — ugy érzi, hogy a feliileten elérhet6 informécidk elégtelenek, vagy a
nagyobb siker (s a nagyobb bevétel) érdekében tudatosan torzitottak. Amikor valaki
megismeri és megszereti az adott egyiittest, torvényszerien belekeriil a hivatalos rajongéi
korbe, s hirtelen valésdgos informdciéozonnel taldlja magit szemben. Az elsd
(informéciés)sokk utdn, sok rajongé — ha nem is tudatosan — OSINT technikdkat kezd
haszndlni, hogy értékelje és kategorizdlja az elérhetd informdcidkat; kisziirje a zajbdl a
lényeget, és — kés6bb — megszerezze a nem publikus ,titkokat”. OSINT technikédkat
alkalmazva ugyanis vildgos, dinamikus és részletes leirast adhaté az adott entitds (pl. az
adott miivész) szempontjabdl fontos adatokrél, informdacidkrél, informativ elemekrdl;
meghatdrozhaték az informdcidk kozotti kapcsolatok, valamint az adott témdaban
rendelkezésre 4llé ismeretek ismertségének, ellendrzottségének és fontossdganak a szintjei
is.

A kiilonféle OSINT technikdkat gyakorlottan alkalmazdk gyorsabban és
hatékonyabban tudjdk kivélasztani a témdjuk szempontjabol fontos hireket. Az &4tlagnél
altaldban sikeresebben fedezik fel azokat az informdicidkat, vagy éppen jelentds tartalmat
hordozé informdciéhidnyokat, melyek valamilyen fontos eseményre utalnak, vagy jelenleg
még nem elérhetdek, de megszerzésiik fontos lehet ,kutatdsi teriiletiik” szempontjabdl. Az
adatbizisokbdl, elérhetd dokumentumokbdl vagy a kibertérbdl elérhetd informéicidk
Osszegytjtése, elemzése sordn nemcsak ,titkos” (nem publikusnak szant) informacidk
nyerheték, hanem olyan kovetkeztetések is levonhatdk, melyek az egyes adatokbol
els6dlegesen nem kovetkeznek. Vagyis OSINT technikdk a rajongdk szdmadra is igen
hasznosnak bizonyulnak: kiderithetdk a rajongds targydval kapcsolatos fontos
informacidforrasok, 1ényeges informacidk és varhat6 események.

De, ugyan miért haszndlna egy rajongd OSINT technikdkat, ha minden adat és
fontos informdci6 publikus egy miivészrdl, hiszen ez nemcsak az & érdeke, hanem
marketingcégé is? A vélasz egyszer(i: Mindenki ragaszkodik magédnéletétének tiszteletben
tartdsdhoz, ezért még a teljes rivaldafényben 4116, minden szempontbdl kozszereplonek
mindsiilé személyek sem akarjak, hogy életiik minden pillanata nyilvdnos legyen.

A komoly rajongék azonban mindenre kivdncsiak: a vélasztott idoljuk multjara,
jelenére, jovobeli terveire, parkapcsolati és maganéleti dontéseire csakigy, mint arra hogy
ma mit evett reggelire, vagy, hogy hol tervez nyaralni. Mivel azonban ezek az adatok nem
elérhetéek, vagy aktivan titkoljdk dket, az eltokélt rajongék minden tapasztalat nélkiili, de

4 PL koncertjegyek, cd-k, VIP események, ,,band merchandise” termékek, show-k, autogram események, ,,meet-
and-greet” lehetdségek, rajongo6i taldlkozok, fesztivalok, divatesemények és dijkioszté ceremonidk
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anndl elszantabb informéciégyijtésbe fognak. A rendkiviili érzelmi elkotelez6dés pedig
csoddkra képes: olyan erds, bar egyoldali kotést hoz 1étre a rajongéban, mely alapjan Ggy
érzi, az adott miivész hatdsa az egész életére kiterjed, s élete nem teljes, ha nem tud meg
minden (fontos) informécidt idoljarol.

A leglelkesebb rajongék egyre boviilé szocidlis és informdcids kapcsolati halét
épitenek ki, egyre tobb és relevansabb inform4ciét érnek el, mindezt Gigy, hogy a miivész
irdnti elkotelezettségiik meghatvanyozédik. Megjelenik, egymdsra taldl, majd elvalik a
lathat6” rajongétdbortdl a ,kemény mag’; és végiil megsziiletik egy rejtett, célzott
kapcsolati- és informaci6hdlézattal rendelkezd, a miivész irdnt végletesen elkotelezett
~magéanyos farkasokbdl” 4ll6 ,,csoport”: kivalnak a sasaeng fanok.

4. ,,Sasaeng fan’-ok: megfigyelés a torvény peremén

A sasaengekre csillapithatatlan  informdciééhség, a  vdlasztott idol
maganszférdjanak teljes figyelmen kiviil hagydsa jellemzd. A rajongétdbor nagy — kb. 60-
70" — szdzalékat tizen- vagy huszonéves (t5bbségében ndi) rajongdk adjdk, akik digitélis
bennsziilsttként'® otthon vannak web?2 vildgaban. Koziiliik keriil ki a saesengek tobbsége is.

Az a sasaeng, aki 1ényegében teljes életét, idejét, minden erdforrdsét arra szdnja,
hogy egy szdmdra fontos személyrél mindent megtudjon, sok esetben tapasztalat és eldzetes
tudds nélkiil is megtaldlja az odavezetd utat: vagy maga kezd el informaciégytijtésbe és
vélik profi ,,hirszerz6vé”, vagy pedig megtalalja a ,,profikat”.

Az eredmény minden esetben azonos: olyan érzelmileg mélyen elkotelezett és
elszént adat- €s informaciévadasz fiatalok, akik hdlézatba tomoériilve egy célért élnek!”: még
tobbet megtudni miivészrdl, s ezdltal hozzd minél kozelebb keriilni. A sasaengek dltal
megszerzett informécid, képek, telefonszdmok stb. nagy tobbsége nem Kkeriil
nyilvdnossdgra, ha publikussa tennék a megszerzett ismereteket, azzal egyrészt felfednék
magukat, mésrészt elvesztenék az informaltsdgbdl fakadé ,,helyzeti elényiiket”.

A kemény rajong6i mag ezért elvalik a ,l4athaté” rajongéi tabortdl, s kényszerbol
szovetkezett magdnyos harcosokként osztjdk meg, cserélik, vagy éppen 4rusitjdk egymads
kozt informicidikat. Az elképesztden elszdnt rajongék pedig profi hirszerzoket
meghazudtolé konnyedséggel kezelik a nyilt forrdst informdacidkat, a szocidlis médiat. Mar
régen nem csak a konnyedén elérhetd forrasokbdl taplalkoznak (mint a google, facebook
csoportok, twitter felhaszndlok posztjai), s nem csak anyanyelviikon keresnek, hanem a
deep weben taldlhaté informaciémorzsakbdl szemezgetnek, vagy geotegelt adatokb6l, SNS
informaciokbdl, egy instagram poszt kimerevitett részébdl vonnak le — tobbségében helyes
—. kovetkeztetéseket.!3

A publikus adatok mellett azonban ,sziirke” informéciészerzés is folyik. A
sasaengek egy része komoly Osszegeket fizet a K-Pop sztirok iigynokségeinél dolgozé
ismerdsoknek, hogy megszerezze a sztirok pontos napirendjét, idébeosztasat, a tartdzkoddsi
helyiikre vonatkozé informdcidkat. A megszerzett informdciok alapjdn pedig gyakran

15 Forras: http://www.koreaherald.com/view.php?ud=20110613000731; (Letéltés ideje: 2020.06.10.)

16 Prensky, Marc: Digital Natives, Digital Immigrants; From On the Horizon, 2001; 1. o. Forrés:
https://www.marcprensky.com/writing/Prensky%20-%20Digital%20Natives,%20Digital %20Immigrants %20-
%?20Part1.pdf (Letoltés ideje: 2020.06.11.)

17 Bér, tilzdsnak hat az ,.egy célért élnek” ez a fordulat tobb sasaeng megszolaldsban elhangzé véresen komolyan
gondolt cél.

18 Pl. Egy egyiittes tagjainak megviltozdsa, vagy parkapcsolati bizonyitékot egy konyokrészlet tetovaldsa alapjan
azonositott személy esetén: https://twitter.com/14gelly/status/1156105725791428610 (Letoltés ideje: 2020.06.10.)
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kovetik és zaklatjdk a mivészt. Reptéri bennfentesekt6l beszerzett/kiszivarogtatott
inform4cidk alapjdn azonos gépre szdllnak, mint a vélasztott idol; lefizetik a hotelek
dolgozéit egy megfeleld kulcsért; rejtett kamerdkat szerelnek fel a miivész széllasan; tn.
sasaeng taxikkal kovetik a miivészt; megjelennek magidneseményeken (pl. eskiivd), vagy
éppen hajukat levagva, ,,férfiként” a férfi mosdéba kovetik és fotézzak rajongasuk targyat'®.
A lista pedig még csak itt kezdddik...

A sasaeng magatartds — azon feliil, hogy mélyen sérti és veszélyezteti a vélasztott
miivészt, komoly tarsadalmi hatdsokkal és veszélyekkel is jarhat. A kialakitott
informaciévadasz technikdk, a (félig) torvényteleniil megszerzett adatok és informacidk
biztonsdgi rést teremthetnek pl. terroristdk szdméra.?’ A sasaeng attitlid pedig erdsiti €s
tdmogatja a félhivatalos, vagy éppen torvénytelen adatszerzést, és annak maganéletet sértd
felhasznéldsat, s igy mindenképpen figyelmet érdemel.

5. Osszefoglalas

A ,megfigyelés tdrsadalmaban” (surveillace society)?! a mas személyekrél szerzett
szisztematikus, strukturdlt adatgytijtés sok szempontbdl hihetetleniil konnytivé vélt. Mivel

az un. ,Koreai hullim” (5%, Hallyu) nemzetkozi sikere miatt, a K-Pop rajongétébor egyre

bdviil, ezért az angolszasz kultirkorben is egyre tobb tizenéves taldlkozik hatdsaival.

A rajongétabor ,fan army” jellege miatt a kiépiild személyes kapcsolatok az
informéacidknak a digitélis térben torténd villimgyors megszerzéséhez és megosztasdhoz
vezetnek, s attételesen meghonosithatnak olyan viselkedéseket is, mint a ,,sasaeng” rajong6i
magatartds: a valasztott idol mindenen keresztiil, barmi aron torténé megismerése, kovetése,
imadata”.

Ennek kovetkeztében az OSINT technikdk magéncéld alkalmazésa, és az egyéb, a
torvényesség hatdrat surold, vagy éppen atlépo rajongdi adatgyijtés olyan a magéanéletet és
a személyes méltésdgot sértd rajongdi magatartdshoz vezethet, mely mogott nem 4ll
,.blndsségtudat”: vagyis a tobbségében tizen- vagy huszonéves sasaeng rajongd szdmdra
nem érthetd, hogy miért lenne elfogadhatatlan, vagy éppen torvénytelen viselkedése.

A globdlis falu korszakdban pedig nincsenek hatdrok: a bivépatakként hol 14thato,
hol eltlind sasaeng magatartds megfeleld tdjékoztatds vagy megbeszélés hidnydban
elfogadott kulturdlis normavd, kivitelezhetd viselkedésmoddd vélhat egy egész generdcid
szamadra; s most mar nem csak Dél-Koredban, hanem akar nilunk, Magyarorszagon is.

19 Egy j6 osszefoglalds a sasaengek viselt dolgairél 1d. Iwicka, Renata: There Will Be Blood — the Darker Side of
K-pop Fandom. Living in the Limelight: Dynamics of the Celebrity Experience, 2014; 111-120 o. Brill .Forras:

https://www.academia.edu/26075672/ThereWill Be Blood The Darker Side of K-

Pop_Fandom?email work card=interaction paper (Letoltés ideje: 2019.07.17.)

20 https://www.koreaboo.com/stories/undercover-reporter-sasaengs-find-kpop-idols-flight-information/  (Letoltés
ideje: 2019.07.17.)

2! Murakami Wood, David: The “Surveillance Society' Questions of History, Place and Culture. European Journal
of Criminology - EUR J CRIMINOL. 6. 2009; 179-194. o.




